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互联网广告投放的会计实务处理

【摘要】互联网广告的特殊业务性质及相关法律法规的滞后、缺失，使得互联网广告行业的会计实务处理出现了一些

困难，目前其会计处理方法仍旧处于摸索阶段。本文首先介绍了现有的、主流的互联网广告定价模式，然后分门别类地对

其账务处理进行实例说明，最后指出其中存在的问题，以期为相关会计实务工作者提供借鉴。
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互联网广告通过网络媒体平台传递信息，突破传统的空

间和时间范围，不限时间、不限地点地在网络的每个角落传

播信息。但由于互联网广告的特殊业务性质及相关法律法规

的滞后、缺失，互联网广告公司的会计实务处理出现了一些

困难。本文首先介绍了目前主流的互联网广告定价模式，然

后分门别类地对其账务处理进行了实例说明，以期为相关会

计实务工作者提供借鉴。

一、互联网广告定价模式

1. 千人成本（CPM）。互联网广告的收费方法很多，较为

流行的是以千人成本来核算，即按访问人次收费。CPM指的

是广告投放过程中，听到或者看到某广告的每一人平均分担

到多少广告成本。传统媒介多采用这种计价方式。CPM核算

简单，无需考虑到底有多少用户关注或点击浏览该广告，只

需考虑在相应的平台显示 1000次，即可计算一次千人成本。

比如，一个广告横幅的单价是1元/CPM，意味着每1000人次

看到就收1元，每10000人次看到就收10元，以此类推。

2. 每千人点击成本（CPC）。除CPM定价模式外，CPC也

是互联网广告定价的主要模式之一。CPC定价模式类似于CPM

定价模式，但其要求更为严格，准确地说其计价单位是“每一

千次点击”。比如，一个广告横幅的单价是 10元/CPC，意味

着必须 1000 人次点击关注该广告才能收费 10 元，即使有

再多的浏览量，但是点击关注量不足1000次，也不能收费。

3. 每行动成本（CPA）。相较于上述两种定价模式，该定

价模式更符合广告发布者的利益要求，可直接体现出广告投

放的实际效果。对于网页展现的广告即使你打开链接关注访

问，在没有消费的情况下，仍不产生费用。只有点击浏览广告

后进行消费，第三方平台方可得到相应的广告收入。比如，某

网络平台一广告的计价是100元/CPA，意味着浏览广告并针

对广告内容进行一次有效消费后，平台可获得100元收入。

二、互联网广告账务处理的困难及解决方案

国内兴起的互联网广告主要是以收付实现制来进行收

入确认而非主流的权责发生制。会计准则要求现代企业按照

权责对等原则确认收入和费用，而收付实现制并不能将收入

和费用进行全面的配比，往往导致权利与责任的不对等。此

外，互联网广告公司大多提前收取部分广告费用，若采取收

付实现制将不能更好地进行收入与费用的配比。

现行企业会计准则规定，宣传媒介的收费应在相关的广

告或商业行为开始出现于公众面前时予以确认，而广告制作

费应在期末根据广告的完工进度进行确认。前述现行互联网

广告收入定价模式均是按“次数”计价，与现行会计准则的规

定有所冲突。鉴于此，笔者认为，互联网广告收入的确认可参

考劳务收入确认采用的完工百分比法，这样可以更好地遵循

权责发生制原则，实现收入和费用的配比。

对于CPM定价模式，企业可根据历史数据预计某一期

间的网站点击率，从而确认收入，并在权责发生制原则的要

求下，将部分收入递延到后期的合理期间。但对于CPC和

CPA两种定价方式，网络广告平台并不能基于历史数据合理

地预期某一期间的广告点击率或消费率，并且事后才能收到

款项，因此将收益递延处理不太合理。对此我们可以采取每

个会计期末根据广告的实际点击率或者交易次数占合同数

量的比例，利用完工百分比法来确认收入。

三、案例解析

1. CPM 账务处理。

例 1：2015年 8月 15日，某网络平台甲与乙企业签订合

同，合同约定自2015年9月1日起，乙企业产品广告将在甲平

台投放，投放期为 4个月；计价模式采用CPM，价格为 100

元/CPM，预先收取广告费200000元。截至2015年9月30日，

在甲平台投放乙企业广告的成本为 10000元，预计全部成本
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为40000元；同时根据历史数据监测可知，甲平台平均浏览次

数为20000人/天。则可参照完工百分比法进行如下处理：

截至 2015 年 9 月 30 日，已发生劳务成本累计占比=

10000/40000×100%=25%，确认劳务收入=100×20×30×4×

25%=60000（元）。

收到200000元预收款时：

借：银行存款 200000

贷：预收账款 200000

2015年9月30日，实际发生劳务成本时：

借：劳务成本 10000

贷：银行存款 10000

2015年9月30日，确认劳务收入并结转劳务成本：

借：预收账款 60000

贷：主营业务收入 60000

借：主营业务成本 10000

贷：劳务成本 10000

以此类推，后期可参照 20000人/天的平均浏览次数，在

合理预计广告投入成本的基础上确认收入，账务处理同上。

2. CPC 账务处理。

例2：2015年7月26日，某网络平台甲与丙公司签订互联

网广告合同，合同约定自 2015年 8月 1日起在甲平台投放丙

公司的品牌推介片，计价方式采取CPC，价格为2000元/CPC，

每购买100个CPC，即丙公司的推介片被互联网潜在消费者

有效点击观看100000次（1000×100）。根据合同约定，2015年

7月 31日丙公司预付 60%广告款给甲平台，待推介片全部播

放后支付余款。

2015年7月31日，收到预收款时：

借：银行存款 120000

贷：预收账款 120000

2015年8月，在甲平台投放该推介片的成本为20000元，

预计还将发生60000元，当月推介片CPC为20个：

CPC完成率=20/100×100%=20%

2015年8月31日确认收入=20%×2000×100=40000（元）

2015年8月31日确认成本=20%×（20000+60000）=16000

（元）

2015年8月，实际发生劳务成本时：

借：劳务成本 20000

贷：银行存款 20000

2015年8月31日，确认劳务收入并结转劳务成本：

借：预收账款 40000

贷：主营业务收入 40000

借：主营业务成本 16000

贷：劳务成本 16000

考虑到第一个月的有效点击率不及预期，甲平台决定加

大广告投放力度，2015年9月投放成本为60000元，预计还将

发生20000元。当月推介片CPC为60个。账务处理如下：

CPC完成率=（60+20）/100×100%=80%

2015 年 9 月 30 日确认收入=2000×100×80%-40000=

120000（元）

2015 年 9 月 30 日确认成本=（20000+60000+20000）×

80%-16000=64000（元）

实际发生劳务成本时：

借：劳务成本 60000

贷：银行存款 60000

2015年9月30日，确认劳务收入并结转劳务成本：

借：预收账款 120000

贷：主营业务收入 120000

借：主营业务成本 64000

贷：劳务成本 64000

2015年10月，甲平台顺利完成丙公司100个CPC任务，

并收到余款80000元。甲平台当月实际投放成本为10000元。

账务处理如下：

CPC完成率=100/100×100%=100%

2015年 10月 31日确认收入=2000×100×100%-40000-

120000=40000（元）

2015 年 10 月 31 日确认成本=（20000+60000+10000）×

100%-16000-64000=10000（元）

实际发生劳务成本时：

借：劳务成本 10000

贷：银行存款 10000

收到余下的合同款时：

借：银行存款 80000

贷：预收账款 80000

2015年10月31日，确认劳务收入并结转劳务成本：

借：预收账款 40000

贷：主营业务收入 40000

借：主营业务成本 10000

贷：劳务成本 10000

3. CPA 账务处理。CPA定价模式下互联网广告的账务

处理基本与CPC模式一致，需要改变的是，计算完工进度百

分比的标准由CPC的有效点击率换成有效交易次数。
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